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Resumen

Esta investigacién trata de contrastar empiricamente la hipotesis de que
el consumo politico puede ser considerado como una forma de partici-
pacién politica a cuyo desarrollo estaria contribuyendo el cosmopolitis-
mo. Tras ofrecer un andlisis de las implicaciones tedricas de tal hipéte-
sis, se efectla una propuesta de operacionalizacion del cosmopolitismo
y se muestra su mayor presencia entre aquellos individuos que han
comprado o boicoteado productos de consumo por razones éticas,
politicas o medioambientales. También se ha realizado una comproba-
cién ulterior de la asociacion entre cosmopolitismo y consumo politico
controlando el efecto de las principales variables sociodemograficas
sobre este ultimo. El estudio confirma la hipotesis de que el consu-
mo politico puede ser considerado como una modalidad de partici-
pacién politica relacionada con el cosmopolitismo.

Abstract

This research paper seeks to confirm the hypothesis according to which
political consumerism can be considered a form of political participation
that cosmopolitanism is helping to develop. After analysing the theoreti-
cal implications of this hypothesis, the study presents an operationaliza-
tion of cosmopolitanism which shows its greater presence among those
individuals who have bought or boycotted products for ethical, political
or environmental reasons. This is followed by a further verification of

the association between cosmopolitanism and political consumerism,
controlling for the effect of the main socio-demographic variables on the
latter. The study confirms the hypothesis that political consumption can
be regarded as a form of political participation related to cosmopolita-
nism.

en los afios sesenta y setenta del siglo xx en
el marco de estudio de la participacion poli-

Esta investigacion tiene por objeto de estu-
dio el consumo politico, una modalidad de
participacién cuya importancia ha aumen-
tado durante los ultimos afios (Micheletti,
Follesdal y Stolle, 2003; Stolle, Hooghe y Mi-
cheletti, 2005). Aunque su analisis se inicia

Ramén Llopis: Universitat de Valencia | ramon.llopis@uv.es

tica no convencional —donde se presta una
atencion especial a los boicots de consumo
(Barnes y Kaase, 1979)—, es en la actuali-
dad cuando su indagacién sociologica pre-
senta un mayor interés analitico, merced al
crecimiento que, segun diversos autores, ha
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experimentado este tipo de comportamien-
tos (Norris, 2002: 198; Stolle y Hoogue, 2004;
Anduiza y Bosch, 2004: 29; Torcal, Monte-
ro y Teorell, 2006: 52-53; Inglehart y Welzel,
2006).

Entendido como el acto de seleccionar o
excluir productos y productores a partir de
criterios o consideraciones de caracter ético,
politico o medioambiental, el consumo poli-
tico proporciona a los ciudadanos un modo
de comprometerse con los asuntos publicos
que se sitia en una dimensién distinta a la
ocupada por comportamientos politicos y
civicos convencionales como el voto o el
voluntariado (Bennett y Entman, 2000; Shah
et al., 2007: 217). El consumo politico plan-
tea un modo distinto de entender la accion
politica, alejado del tipo de compromiso en
el que habitualmente se basan los modelos
institucionales y formales, y se caracteriza
por su implicita conviccién en la eficacia de
la accion cotidiana como medio de alcanzar
logros politicos asi como por su apuesta por
el mercado como espacio a través del cual
influir en los asuntos publicos (Sapiro, 2000).
Con el consumo politico, como ha afirmado
el socidlogo aleman Ulrich Beck, «el ciudada-
no ha descubierto el acto de compra como
una papeleta de voto directa que puede utili-
zar politicamente en todo momento y lugar»
(Beck, 1998: 106).

Micheletti (2003: 2 y ss) define el consu-
mo politico como un conjunto de acciones
realizadas por individuos que eligen entre
productos y productores con el objetivo de
cambiar practicas comerciales o institucio-
nales inaceptables. Sus elecciones estan
basadas en valores y actitudes relativas a
cuestiones de justicia y equidad o asuntos
de caracter extraecondémico que afectan al
bienestar personal y familiar asi como a la
evaluacion ética y politica de determinadas
practicas gubernamentales o empresariales.
De acuerdo con esta definiciéon, los consu-
midores politicos serian aquellos individuos
que se implican en tales tipos de eleccio-
nes tanto cuando lo hacen a titulo individual
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como cuando lo hacen de manera colectiva.
En ambos casos, sus elecciones de consu-
mo reflejan una visién de los productos de
consumo como objetos materiales insertos
en un contexto social y normativo de caracter
complejo.

Torcal, Montero y Teorell (2006: 56-60)
han elaborado una interesante tipologia que
permite ubicar el consumo politico dentro de
los diversos modos de participacion politica.
Distinguen cinco tipos: el voto, los contactos
politicos, la actividad de partido, la actividad
de protesta y el propio consumo politico. Es-
tos cinco tipos los agrupan en torno a dos
ejes: los canales de expresion y los meca-
nismos de influencia. El primero de ellos se
refiere a la distincién entre la accion politica
dentro del marco de la representacion y las
actividades que se efectuan a través de ca-
nales de expresién extra-representativos. El
primer tipo de actividades incluye el voto, las
acciones relacionadas con las elecciones y
aquellas otras que aun no estando relacio-
nadas con las elecciones se encuentran
imbuidas de su légica de la representacion,
como, por ejemplo, contactar y utilizar los
canales de representacion disponibles en
los sistemas democraticos (Ferrer, Medina y
Torcal, 2006: 135). De modo similar, las acti-
vidades extra-representativas se desarrollan
habitualmente al margen de los cauces ins-
titucionales, y a menudo tienden a llevarse a
cabo en el marco de movimientos sociales.
Estas actividades incluyen formas clasicas
de protesta, como, por ejemplo, las huelgas o
las manifestaciones, pero también otras re-
lativamente mas novedosas como, precisa-
mente, el boicot o la compra de productos
de consumo por razones éticas, politicas o
medioambientales. Son estas ultimas acti-
vidades a las que comunmente se denomi-
na consumo politico. El segundo continuo
al que se refieren Torcal, Montero y Teorell
(2006: 57) toma su inspiracién de la conocida
distincion de Hirschman (1970) entre salida y
voz, para diferenciar entre actividades partici-
pativas basadas en «mecanismos anénimos
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de autorregulacién del sistema» y en «me-
canismos de participacion personal activa».
De ese modo, las actividades basadas en el
mecanismo de salida, como por ejemplo
el consumo politico, constituyen inputs que
se envian al sistema politico siguiendo una
dinamica que se fundamenta en el anonima-
to y en la confianza autorreguladora del mis-
mo. Son, por tanto, acciones politicas que
usan el mecanismo de mercado para enviar
mensajes politicos anénimos (Ferrer, Medi-
na y Torcal, 2006: 136). Por el contrario, las
actividades extra-representativas basadas en
la voz, como por ejemplo la protesta politica
o los contactos sociales o politicos «funcio-
nan como un mecanismo de expresién de
preferencias y de demandas dirigidas a las
autoridades politicas y el publico en general»
(Ferrer, Medina y Torcal, 2006: 136).

Esta clasificacién propuesta por Torcal,
Montero y Teorell (2006) tiene dos claras ven-
tajas en la conceptualizacién del consumo
politico como un tipo de participacion poli-
tica. En primer lugar, introduce los canales
extra-representativos de expresion politica
y permite la inclusion de actividades como
el consumo politico y la protesta, aspectos
ambos que la situan mas alla de la tipologia
que en su dia propusieron Verba y Nie (1972
y 1975). En segundo lugar, como sefialan sus
propios autores, aporta una distincién mas
afinada que la propuesta por Barnes y Kaa-
se (1979) cuando distinguieron entre partici-
pacion politica convencional y participacion
politica no convencional (Torcal, Montero y
Teorell, 2006: 60). En la actualidad, esa di-
cotomia ha quedado obsoleta pues lo que
en los afos setenta eran actividades no-con-
vencionales, como el boicot o la compra de
productos de consumo por razones politicas,
hoy en dia constituyen, como ya se ha se-
falado, modos de participacién de creciente
importancia e influencia.

Una vez situado dentro del campo de
la participacion politica, conviene sefalar
a qué tipo de actividades se alude cuando
se habla de consumo politico. En general,

la investigacion sociolégica sobre consumo
politico suele distinguir entre lo que se ha
denominado consumo politico «positivo» y
consumo politico «negativo». El primero se
refiere a la compra de productos por razones
éticas, politicas o medioambientales (buy-
cott), mientras el segundo alude a aquellas
acciones que tratan de influir directamente
en las empresas productoras mediante la ex-
clusién o el rechazo de la compra de produc-
tos también por criterios éticos, politicos o
medioambientales (boycott). Los boicots de
consumo animan a los ciudadanos a distan-
ciarse de determinadas empresas mediante
el rechazo de la compra de sus productos
con el objetivo de forzar cambios en el com-
portamiento o estrategia de esas empresas
(Micheletti, Stolle, Nishikwa y Wright, 2005:
258). La historia reciente esta plagada de
ejemplos de boicots internacionales, como
el boicot arabe a los productos judios o los
boicots a Nestlé, Shell o Disney, por citar solo
algunos de los mas conocidos.

En cuanto al consumo politico «positi-
vo» (buycott), empez6 a extenderse en los
afnos noventa del siglo xx en un contexto de
creciente preocupacién por el progresivo
deterioro ecoldgico del entorno, los proble-
mas de seguridad en la cadena alimentaria
o las sospechas relativas a las condiciones
de produccion de determinados bienes en
los paises del tercer mundo. Estas preocu-
paciones han ido dando lugar a propuestas
como el comercio justo, el comercio de reci-
clados, los productos ecolégicos o la banca
ética, reconocibles como tales por basarse
en estrategias de etiquetado o certificacion
que constituyen una guia u orientacion para
unos consumidores que, tal y como ha de-
mostrado la investigacién socioldgica prece-
dente, se caracterizan por un mayor sentido
de la responsabilidad, un mayor interés en
la seguridad de los productos, una mayor
orientacion hacia la informacion sobre sus
ingredientes o condiciones de produccion y
los efectos sobre la salud y el medio ambien-
te (Llopis-Goig, 2008: 62).

Reis 135, julio-septiembre 2011, pp. 89-106



92 Consumo politico y cosmopolitismo. Un estudio de participacion politica postconvencional en Espafia

La literatura especializada ha sugerido
que los individuos mas jévenes son los que
estan mas dispuestos a boicotear o consumir
determinados productos por razones politi-
cas (Stolle, Hooghe y Micheletti, 2005; Frai-
le, Ferrer y Martin, 2007), que su incidencia
es mayor cuando aumenta el nivel educativo
(Cainzos, 2006), y que el sexo no introduce
diferencias significativas (Ferrer, Medina y
Torcal, 2006). También se ha sefialado que
los individuos que desarrollan este tipo de
participacion se caracterizan por una mayor
sensibilidad en relacién con sus actos de
consumo, con respecto a los cuales no solo
toman en consideraciéon aspectos como el
precio, la calidad y la facilidad de adquisi-
cion de los productos, sino también dénde y
como han sido fabricados, ademas de quién
se beneficia con su compra (Barber, 2001).
Por todo ello, suele concluirse que se trata
de unos consumidores mas responsables
y preocupados por los ingredientes o con-
diciones de fabricacion de los objetos que
adquieren, asi como por la relacion calidad-
precio y los efectos de su produccién sobre
el medio ambiente (Rochefort, 1996; Crocker
y Linden, 1998; Ritzer, 2001; Alonso, 2005).
El presente trabajo se situa dentro de este
campo de investigacién con el objetivo de
mostrar si los individuos que realizan este
tipo de actividades pueden ser caracteriza-
dos, ademas de por los aspectos a los que
se acaba de hacer alusion, por un mayor gra-
do de cosmopolitismo.

Durante los ultimos afios, analisis socio-
I6gicos muy diversos han abrigado la espe-
ranza de que los procesos de globalizacion
de la vida social pudieran estar generando
una disposicion de apertura hacia otras so-
ciedades y culturas del planeta: un mayor
grado de cosmopolitismo (Tomlinson, 1999:
234; Beck, 2006). La adquisicién y desarrollo
del tal disposicion ha sido destacada por la
mayoria de las definiciones analiticas del pro-
ceso de globalizacion, que enfatizan no solo
la emergencia sino también la percepcion del
nuevo contexto global (Robertson, 1992: 8;
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Waters, 1995: 3). Segun estas definiciones,
la globalizacion no solo estaria cambiando
el aspecto del mundo, sino también la pro-
pia percepcion que la humanidad tiene del
mismo, aspecto este al que a menudo se
alude como la dimensién reflexiva de la glo-
balizacién (Llopis-Goig, 2009). Asi, al tiempo
que el ser humano se estaria haciendo mas
consciente del proceso de globalizacion, es-
taria adoptando una especie de orientacion
cognitiva global o cosmopolitismo que le
abriria a nuevos valores, individuos o grupos
y ampliaria el alcance o «radio de accién» de
sus acciones (Brown, 1995; Giddens, 1999;
Keane, 2003).

Pese a la existencia de grandes diferen-
cias en su definicion, la mayor parte de auto-
res que se han dedicado a su estudio coinci-
de en sefialar que el cosmopolitismo es una
disposicién cognitiva que implica una aper-
tura hacia personas, lugares, objetos y expe-
riencias de otras culturas (Tomlinson, 1999),
asi como la busqueda de los contrastes entre
sociedades mas que un deseo de superiori-
dad o uniformidad (Szerszynski y Urry, 2002:
468). Desde ese punto de partida, la investi-
gacién empirica sobre el cosmopolitismo ha
dedicado gran atencion al estudio de su base
social y ha indagado el grado en que este se
encuentra asociado a sectores sociales pri-
vilegiados, élites econémicas o grupos con
mayores niveles de ensefianza superior o re-
cursos para la movilidad geografica (Kanter,
1995; Calhoun, 2002; Hannerz, 2004). Tam-
bién son abundantes los estudios que se han
centrado en su operacionalizacion metodol6-
gica (Pichler, 2009) o en la identificacion de
sus factores determinantes, entre los que se
alude tanto a variables de caracter sociode-
mografico (Olofson y Ohman, 2007) como a
caracteristicas de tipo actitudinal y cognitivo
(Vertovec y Cohen, 2002).

Este trabajo se situa dentro de ese campo
de investigacion con un objetivo bien distin-
to. En primer lugar, porque no se interesa por
los determinantes o factores que propician
la aparicion del cosmopolitismo, sino por
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el papel que este puede desempefar en el
desarrollo de un determinado modo de par-
ticipacion como el consumo politico. Dicho
de otro modo, en el disefio de esta investiga-
cion el cosmopolitismo no es tomado como
variable dependiente sino como variable in-
dependiente. En segundo lugar, esta inves-
tigacion no pretende indagar la distribucién
del cosmopolitismo en la estructura social
o si este se encuentra concentrado en de-
terminados sectores social o culturalmente
privilegiados. Pretende situar el estudio del
cosmopolitismo en el conjunto de la socie-
dad, enfoque este que tiene como principal
antecedente y fundamento las diversas in-
vestigaciones empiricas que han mostrado
la existencia de disposiciones cosmopolitas
entre clases trabajadoras, clases medias (en
sentido amplio) y grupos sin perfil intelectual
(Werbner, 1999; Lamont y Aksartova, 2002;
Skrbis y Woodward, 2007). En tercer lugar,
esta investigacion aborda el estudio del cos-
mopolitismo a través de las manifestaciones
con las que este se expresa habitualmente
en la vida cotidiana. Se asume de ese modo
que tales manifestaciones son identificables
en las practicas, actitudes e identificaciones
de los individuos (Skrbis y Woodward, 2007:
730).

MéETtopo
Hipétesis de la investigacion

Como ya se ha sefalado, este trabajo exami-
na si los individuos que participan en activi-
dades de consumo politico presentan un ni-
vel mas alto de cosmopolitismo que aquellos
individuos que no lo hacen. Esta afirmacion
se deriva de la hipétesis de que la apertu-
ra cultural que caracteriza a la perspectiva
cosmopolita podria actuar como marco de
sensibilizacion hacia los criterios éticos, po-
liticos 0 medioambientales en cuya primacia
se apoyan las decisiones que dan lugar a las
acciones de consumo politico. La hipotesis
encuentra su principal inspiracién en un plan-

teamiento como el de Ulf Hannerz cuando
sefala y enfatiza la importancia de la apertu-
ra cultural que comporta el cosmopolitismo
en el surgimiento de nuevas formas de par-
ticipaciéon o conocimiento (Hannerz, 1996:
103). Lo que se pretende poner a prueba es,
por tanto, la afirmaciéon de que el consumo
politico puede ser considerado como una de
estas nuevas formas de participacion a cuya
génesis podria estar contribuyendo el cos-
mopolitismo.

La hipotesis tiene interés cientifico porque
aun cuando hay algunas reflexiones tedricas
que sefalan la existencia de una dimensién
global en el espacio social del consumo?, no
se dispone de evidencia empirica al respecto
mas alla de algunos trabajos que se centran
en casos concretos como el comercio justo
(Llopis-Goig, 2007, 2009) o en las potencia-
lidades democraticas del consumo politico a
escala global (Tobiasen, 2004). Ahora bien,
¢por qué habria que esperar que el cosmo-
politismo pudiera estar contribuyendo a la
génesis de comportamientos de participa-
cién como el consumo politico?, ¢qué argu-
mentos tedricos podrian ser traidos a cola-
cién en apoyo de tal hipétesis?

Basandose en un trabajo previo de Alvin
Gouldner (1979), el propio Hannerz ofrece
algunas reflexiones a tener en cuenta antes
de proceder a la exposicién de otros plan-
teamientos tedricos. Segun Hannerz el cos-
mopolitismo es un rasgo personal. Los indivi-
duos que lo acogen muestran una orientacion
general hacia las estructuras de significado y
comparten una cultura del discurso critico,
circunstancia esta que se encuentra relacio-
nada con la posesion de un mayor capital
cultural descontextualizado (Hannerz, 1996:
113). Esta orientacién se caracterizaria por
su reflexividad, interés por la metacomuni-

1 Ulrich Beck, por ejemplo, afirma que «en el boicot de
consumo se une y alia a nivel mundial la activa socie-
dad de consumo con la democracia directa» (cf. Beck,
1998: 106).
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cacion y tendencia a la formulacion de pro-
blemas (Gouldner, 1979: 28), caracteristicas
todas ellas que les conectarian a modos de
participacion politica como el boicot de con-
sumo o la compra por razones éticas, politi-
cas o medioambientales.

Un autor que de modo especifico ha se-
falado la existencia de una conexion tedrica
entre el consumo politico y el cosmopolitis-
mo es el filésofo noruego Andreas Follesdal
(2003). Segun Fgllesdal, la dimension cos-
mopolita del consumidor politico podria in-
terpretarse como una respuesta a la tension
provocada por las consecuencias negativas
de la globalizacion economica y la ausen-
cia de las correspondientes regulaciones po-
liticas. Follesdal argumenta que el creciente
desajuste entre las dimensiones econdémica
y politico-normativa que implica el proceso
de globalizacién supone la emergencia de un
tipo de responsabilidad diferente a la que los
consumidores poseen en el marco estatal-
nacional, en el que las practicas reguladoras
se encuentran ya institucionalizadas (Folles-
dal, 2003: 13). Segun este planteamiento,
el consumo politico podria ser visto como
un ejemplo del nuevo tipo de herramientas
politicas que podrian estar apareciendo en
las sociedades occidentales en un contex-
to de surgimiento de nuevos problemas de
caracter global ante los cuales los Estados-
nacionales se ven incapaces de establecer
mecanismos de regulacion. Estas nuevas he-
rramientas politicas basarian su eficiencia en
lo que constituye una de las caracteristicas
esenciales del consumo politico: su desarro-
llo en forma de governance-networks caren-
tes de mecanismos de coordinacién formal.

El politélogo norteamericano Lance W.
Bennett (2003) ha desarrollado una reflexion
tedrica que también permite afirmar la exis-
tencia de vinculos teoricos entre el consumo
politico y el cosmopolitismo, aunque en este
caso desde una perspectiva ligeramente dis-
tinta. Bennett pone el énfasis en los cambios
sociales, culturales y econémicos asociados
al proceso de globalizacion de la vida social.
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Su punto de partida se ubica en el concepto
de lifestyle politics, en el que se basa para
sostener que la politica se ha convertido en
algo personal, individualizado y no guber-
namental que va mas alla de los limites del
Estado-nacion (Bennett, 2003: 102). Esta
lifestyle politics seria el sustrato en el que
estarian surgiendo nuevas formas de accion
como el consumo politico o lo que el propio
Bennett denomina el activismo de consumo,
en los que se refleja el modo en que la ciu-
dadania esta adquiriendo un caracter global
y un perfil participativo vinculado a compor-
tamientos como las campafas contra empre-
sas multinacionales y las tacticas de presion
en las que se demanda una mayor transpa-
rencia en lo relativo a sistemas comerciales,
practicas laborales, proteccién de los dere-
chos humanos o calidad medioambiental, asi
como en otras areas a las que comunmente
se alude con la denominacion genérica de
Responsabilidad Social Corporativa o Em-
presarial (Bennett, 2003: 101).

En definitiva, tanto desde planteamientos
tedricos centrados en los cambios estruc-
turales e institucionales en relacién con los
procesos de globalizacién de la vida social,
modernizacion reflexiva y gobernanza global,
como desde perspectivas centradas en los
cambios en la cultura politica que se refie-
ren a la individualizacién, reflexividad del yo
y personalizacién de la responsabilidad poli-
tica (Bang y Serensen, 2001: 149-161), tiene
sentido postular como hipétesis de investi-
gacion la existencia de una conexion entre el
consumo politico y el cosmopolitismo. A su
examen empirico se dedica el resto de este
trabajo.

Operacionalizacion de las variables
de la investigacion

La investigacion que se presenta en este tra-
bajo se ha basado en los datos de la encues-
ta 2606 del Centro de Investigaciones Socio-
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I6gicas (CIS)2. Esta encuesta no fue disefiada
de manera expresa para la presente investi-
gacion, por lo que parece necesario explicar
cudles han sido las variables seleccionadas
y el proceso de operacionalizacién. A ello se
dedica este subapartado.

Por lo que se refiere a la variable depen-
diente, el consumo politico, cabe hacer dos
consideraciones. En primer lugar, dado que
el consumo politico implica un hecho com-
portamental, su operacionalizacién se reali-
z6 incluyendo los dos tipos de actividades
habitualmente englobadas bajo la categoria
de consumo politico: el consumo politico
«positivo» y el consumo politico «negativo»,
a los que la literatura internacional alude,
respectivamente, con los términos buycott y
boycott. Como ya se ha sefialado, mientras
el primero describe la compra de productos
de consumo por motivos politicos, éticos o
medioambientales, el segundo se refiere a
aquellas acciones en las que merced a esos
mismos tipos de razones lo que se produce
es un rechazo o exclusion (boicot) de deter-
minados productos de consumo. Ambas ver-
tientes del consumo politico se encontraban
incluidas en una misma pregunta de la en-
cuesta del CIS que presentaba la siguiente
formulacion:

P. 19. Existen diversas formas de participacién en
acciones sociales y politicas que la gente puede
llevar a cabo. Por favor, indiqueme para cada una
de ellas, si Ud.: i) la ha llevado a cabo durante el
afno pasado; ii) la ha llevado a cabo en un pasado
mas lejano; iii) no la ha llevado a cabo, pero podria

2 La encuesta 2606 del CIS cont6 con una muestra
de 2.480 entrevistas a la poblacion espafiola mayor de
edad de ambos sexos. La encuesta se obtuvo mediante
muestreo polietapico, estratificado por conglomerados
con seleccion de las unidades primarias de muestreo
(municipios) y de las unidades secundarias (secciones)
de forma aleatoria proporcional, y de las unidades ultimas
(individuos) por rutas aleatorias y cuotas de edad y sexo.
El trabajo de campo se realiz6 entre el 21 y el 29 de mayo
de 2005 y el error muestral, para un nivel de confianza
del 95,5% (dos sigmas), un p = q, y bajo el supuesto de
muestreo aleatorio simple, fue de +2.

hacerlo; y iv) no la ha llevado a cabo y no lo haria
nunca:

— Boicotear o comprar ciertos productos por ra-
zones politicas, éticas o para favorecer el medio
ambiente.

En segundo lugar, la frecuencia estable-
cida por la pregunta incluida en el cuestio-
nario ofrecia, como se acaba de ver, cuatro
niveles, que diferenciaban entre los que ha-
bian realizado tal tipo de actividades durante
el afo anterior, los que las habian llevado a
cabo en un pasado mas lejano, los que no
las habian llevado a cabo pero podrian ha-
cerlo en un futuro préximo vy, por ultimo, los
que no las habian llevado a cabo y no tenian
intencién de hacerlo nunca. Dado que la di-
ferenciacién entre aquellos que habian rea-
lizado alguna actividad de consumo politico
durante el afio anterior y en un pasado mas
lejano subdividia excesivamente el tamafo
muestral de los «consumidores politicos», se
decidié agregar estos dos niveles. De este
modo, el consumo politico quedaba esta-
blecido en tres modalidades: i) aquellos que
habian comprado o boicoteado productos
de consumo en alguna ocasion; ii) aquellos
que no lo habian hecho nunca pero consi-
deraban que podrian hacerlo; vy iii) aquellos
que no lo habian hecho nunca y creian que
nunca lo harian.

En cuanto a las variables independientes
—las dimensiones del cosmopolitismo— su
eleccion se efectud partiendo de las reflexio-
nes y propuestas de autores como Szerszyn-
ski y Urry (2002: 470), Noya (2005), Skrbis y
Woodward (2007: 732) y Bilbeny (2007). Asi, se
selecciond un total de catorce variables cuyo
contenido estaba relacionado con las diver-
sas dimensiones que los mencionados autores
identifican en el cosmopolitismo. Entre estas se
encontraba el conocimiento de lenguas ex-
tranjeras, el contacto con personas de otros
paises, la movilidad geografica, el interés por
las noticias de otros paises, la preocupacién
personal por lo que sucede en otros lugares
del mundo, la vinculacién a organizaciones
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de ayuda internacional, el uso de las nuevas
tecnologias de la comunicacion y la identifica-
cioén supranacional. Todos estos aspectos se
encontraban recogidos en las cuatro primeras
preguntas de la ya mencionada encuesta del
CIS cuya formulacion textual era la siguiente:

P. 1. Para empezar, ¢podria decirme con qué inte-
rés: mucho, bastante, poco o ninguno, sigue Ud.
las noticias relacionadas con acontecimientos que
ocurren en otros paises?

P. 2. Todos nos sentimos mas ligados a unos es-
pacios que a otros. jEn qué medida se siente li-
gado al mundo en general: mucho, bastante, poco
o nada?

P. 3. ¢{Hasta qué punto: mucho, bastante, poco o
nada, siente que las cosas que ocurren en otros lu-
gares del mundo le afectan a Ud. personalmente?
P. 4. Digame por favor si... (si/ no)

— Ha vivido en un pais extranjero por un periodo
de al menos tres meses.

— Ha viajado al extranjero al menos una vez en
los ultimos cinco afos, por motivos de trabajo/
estudios o vacaciones.

— Probablemente viajara al extranjero en los
préximos doce meses.

— Tiene algun amigo extranjero viviendo fuera de
Espafa.

— Tiene algin amigo extranjero que vive en Es-
pafa.

— Tiene algun familiar o amigo (espanol) viviendo
en el extranjero.

— Habla un idioma extranjero como para mante-
ner una conversacion informal.

— Le gustaria vivir en el extranjero al menos du-
rante seis meses.

— Utiliza Internet al menos una vez a la semana.

— Utiliza habitualmente el correo electrénico para
comunicarse con gente de otros paises.

— Colabora con alguna ONG internacional.

Con el objeto de identificar los compo-
nentes latentes de la informacién empirica
contenida en esas catorce variables, se con-
siderd conveniente aplicarles alguna técnica
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de reduccion dimensional que optimizara
su operacionalizacién y facilitara la ulterior
aplicacién de las técnicas estadisticas ade-
cuadas para contrastar la hipdtesis de la in-
vestigacion. Para ello se recurrié al analisis
de componentes principales categorico, una
técnica estadistica multivariable que permite
reducir la dimensionalidad de un conjunto
de variables aun en el caso de que algunas
de ellas sean de tipo nominal3, tal y como
sucedia en once de las catorce variables se-
leccionadas cuyas respuestas habian sido
registradas de forma dicotémica.

La aplicacion del analisis de componentes
principales categoérico mostrd la existencia
de dos Unicas dimensiones que explicaban
el 41,5% de la varianza procedente de las
catorce variables iniciales. Estas dos dimen-
siones obtuvieron un autovalor (eigenvalue)
superior a la unidad (4,35 y 1,58 respectiva-
mente) y un alfa de Cronbach elevado en el
primer caso (0,83) y moderado en el segundo
(0,40). La tabla 1 muestra las saturaciones de
las dos dimensiones resultantes en cada uno
de los catorce items introducidos en el ana-
lisis. Estas saturaciones permiten establecer
los elementos que determinan la estructura
de cada una de las dos dimensiones y, por
tanto, su interpretacion.

El primer factor, responsable de un 30,4%
de la varianza, esta formado por la satura-
cién positiva de ocho items que contienen
informacion referida al uso de nuevas tecno-
logias, a la comunicacion con personas de
otros paises, al uso de lenguas extranjeras y
a la realizacién de viajes al extranjero, entre
otros aspectos. Esta dimensién podria ser

3 El andlisis de componentes principales categoérico
(conocido también con el acrénimo CATPCA, del inglés
Categorical Principal Components Analysis), es un proce-
dimiento basado en las técnicas de escalamiento 6ptimo
que asigna valores de escala a variables de caracter ordi-
nal o nominal. Su objetivo es reducir la dimensionalidad
de un conjunto de variables que pueden presentar di-
versos niveles de escalamiento éptimo, al mismo tiempo
que tiene en cuenta toda la variacion posible (Meulman,
Van der Kooij y Heiser, 2004).
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TABLA 1. Resultados del andlisis de componentes principales categdrico

Saturaciones en componentes para los items

Cosmopolitismo Cosmopolitismo

incluidos en el andlisis simbélico- identitario-
experiencial cultural
Puede mantener una conversacion informal en un idioma extranjero 0,705 -0,162
Tiene alguin amigo extranjero viviendo fuera de Espafa 0,683 -0,034
Utiliza Internet al menos una vez a la semana 0,682 -0,212
Probablemente viajara al extranjero en los proximos 12 meses 0,680 -0,058
Ha viajado al extranjero al menos una vez en los Ultimos 5 afos 0,674 -0,068
A menudo usa el email para comunicarse con gente de otros paises 0,669 -0,191
Tiene algiin amigo extranjero que vive en Espana 0,588 —-0,098
Le gustarfa vivir en el extranjero al menos durante 6 meses 0,581 -0,128
Ha vivido en un pais extranjero por un periodo de al menos 3 meses 0,504 —-0,003
Tiene algun familiar o amigo (espafol) viviendo en el extranjero 0,483 -0,010
Colabora con alguna ONG internacional 0,376 0,154
Interés por las noticias que ocurren en otros paises del mundo 0,316 0,696
Se siente identificado con el mundo en general 0,300 0,689
Siente que le afectan personalmente cosas de otros lugares del mundo 0,222 0,673
Alfa de Cronbach 0,83 0,40
Autovalor (eigenvalue) 4,35 1,58
Varianza explicada por cada factor (%) 30,40 11,10

denominada cosmopolitismo simbdlico-
experiencial pues se refiere, por un lado, a
competencias de caracter simbdlico que po-
drian subsumirse en la capacidad de cam-
biar de registro o codigo (Skrbis y Woodward,
2007: 732) y, por otro, a la movilidad geo-
grafica y a la posesion de relaciones socia-
les que sobrepasan las fronteras nacionales
(Beck, 2006; Hannerz, 1990), aspectos estos
que conformarian la vertiente experiencial.

El analisis arrojo la existencia de un se-
gundo componente, responsable de un
11,1% de la varianza, que podria ser defi-
nido como cosmopolitismo identitario-cul-
tural, pues esta formado por la saturacion
de aquellos items que recogen el interés del
entrevistado por las noticias que ocurren en
otros paises, su identificacidén supranacional
y la afeccion por acontecimientos que se
producen en otros lugares del mundo.

Asi pues y de acuerdo con estos resulta-
dos, dos serian las dimensiones empiricas
del cosmopolitismo en la sociedad espafio-
la. La primera, el cosmopolitismo simbdlico-
experiencial, aunaria tanto la capacidad de

comunicacion intercultural (idiomas, recursos
tecnologicos...) como el uso efectivo de esas
capacidades en contextos de interaccion in-
ternacional. La segunda, el cosmopolitismo
identitario-cultural, constituiria una especie de
orientacion cognitiva global (Llopis Goig, 2007)
que reflejaria la apertura, el interés y la invo-
lucracién de los ciudadanos hacia hechos y
acontecimientos que tienen lugar mas alla de
las fronteras del pais del que son nacionales.

Estrategia de analisis

Una vez identificadas las dimensiones em-
piricas del cosmopolitismo, el trabajo se
centra en examinar si aquellos que llevan a
cabo comportamientos de consumo politico
presentan diferencias significativas respecto
alos que no lo hacen en las dos dimensiones
empiricas del cosmopolitismo. A tal efecto se
han realizado dos andlisis de varianza unidi-
reccional (ANOVA oneway) con sus corres-
pondientes tests de Tukey. Posteriormente,
se ha realizado un analisis de regresion que
ha permitido comprobar la influencia de las
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dimensiones del cosmopolitismo en el con-
sumo politico controlando la posibilidad de
que la relacién sea espuria por el efecto de
alguna variable de caracter sociodemografico.

REsuLTADOS

En este apartado, una vez identificadas las
dimensiones del cosmopolitismo, se exami-
na si aquellos individuos que han llevado a
cabo actividades de consumo politico mues-
tran niveles mas altos de cosmopolitismo
que aquellos que no lo han hecho. El simple
andlisis visual de los datos que aparecen en
la tabla 2 permite pensar en la confirmacion
de la hipétesis de partida: aquellos que han
comprado o boicoteado productos de con-
sumo por razones éticas, politicas o medio-
ambientales muestran puntuaciones mas
elevadas en las dos dimensiones del cosmo-
politismo que aquellos que no lo han hecho.

Para comprobar si las diferencias entre
las medias que aparecian en la tabla 2 son
estadisticamente significativas se ha proce-
dido a la aplicacién de la técnica del analisis
de varianza unidireccional (ANOVA oneway).
Se ha realizado un ANOVA para cada uno de
los dos componentes del cosmopolitismo
y, como puede apreciarse en los resultados
que se recogen en la tabla 3, las diferencias
en las medias son estadisticamente signifi-
cativas, tanto en el caso del cosmopolitismo

simbdlico-experiencial (p < 0,001) como en el
caso del cosmopolitismo identitario-cultural
(p < 0,05). Puede concluirse, por tanto, que
las puntuaciones registradas en las dos di-
mensiones del cosmopolitismo varian signifi-
cativamente entre aquellos que han realizado
alguna actividad de consumo politico.

Ahora bien, ¢en qué casos son significa-
tivas esas diferencias estadisticas? Como se
desprende de los resultados de la aplicaciéon
del test de Tukey a las puntuaciones medias de
los tres grupos de consumidores, las diferen-
cias en la dimension simbdlico-experiencial
del cosmopolitismo son significativas en to-
dos los casos, es decir, las medias distinguen
significativamente en esta dimensién a aque-
llos que han realizado acciones de consumo
politico de aquellos que no las han realizado
ni creen que las vayan a realizar en el futuro,
pero también a los primeros respecto a los que
no las han realizado pero creen que si las po-
drian realizar en el futuro, y finalmente a estos
ultimos respecto a los que ni las han realizado
ni creen que las vayan a realizar en el futuro.

En el caso del cosmopolitismo identitario-
cultural, las puntuaciones solo son significa-
tivas cuando se compara a aquellos que han
llevado a cabo acciones de consumo politico
con los que no las han realizado y no creen
que las vayan a realizar nunca. Habria que
concluir, por tanto, que existen diferencias
significativas en la dimension de cosmopolitis-
mo simbdlico-experiencial entre aquellos que

TABLA 2. Medias y desviaciones tipicas del cosmopolitismo segtn el consumo politico

Dimensiones

¢Ha comprado o boicoteado productos

del cosmopo- de consumo por razones politicas, éticas N Media Des’w.acmn
litismo o medioambientales? tipica
Cosmopo- Lo ha llevado a cabo durante los Ultimos anos 600 0,5612 1,03898
litismo No lo ha llevado a cabo pero podria hacerlo 1.047 -0,0415 0,94768
simbdlico- No lo ha llevado a cabo y no lo haria nunca 796 -0,3408 0,87705
experiencial Total 2.443 0,0 1,0
Cosmopo- Lo ha llevado a cabo durante los ultimos ahos 600 0,1084 0,97547
litismo No lo ha llevado a cabo pero podria hacerlo 1.047 -0,0320 1,01503
identitario- No lo ha llevado a cabo y no lo haria nunca 796 -0,0313 1,02712
cultural Total 2.443 0,0 1,0
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TABLA 3. Andlisis de varianza unidireccional para las dos dimensiones del cosmopolitismo segun la realizacion

de acciones de consumo politico

Suma de

Media

Dimensiones del cosmopolitismo cuadrados GL cuadratica Sig.
Dimension simbdlico-experiencial
Inter-grupos 283,042 2 141,521 157,136 0,000 ***
Intra-grupos 2.197,5639  2.440 0,901
Total 2.480,582 2.442
Dimension identitario-cultural
Inter-grupos 8,878 2 4,439 4,356 0,013 ~*
Intra-grupos 2.486,365 2.440 1,019
Total 2.495,243 2.442

*** (p < 0,001); ** (p < 0,01); * (p < 0,05).

no han llevado a cabo acciones de consumo
politico pero piensan hacerlo en el futuro y los
que no las han realizado y no piensan hacerlo
nunca, pero no en la dimension identitario-
cultural, circunstancia que podria considerar-
se como una prueba de la existencia de una
asociacion mas fuerte entre el consumo politi-
coy el cosmopolitismo simbdlico-experiencial
que con el identitario-cultural.

Una vez identificada la asociacién del con-
sumo politico con las dos dimensiones del cos-
mopolitismo se considerd conveniente realizar
un ulterior analisis estadistico que permitiera
descartar la posibilidad de que tal relacion fue-
se de caracter espurio y estuviera encubriendo
el efecto de otras variables sobre la hipotesis.

Esta es una circunstancia que debe tenerse
especialmente en cuenta cuando se trabaja
con datos observacionales, pues la existencia
de relacién entre dos variables puede deberse
tanto a que una variable es causa de la otra
como a que existe una causa comun entre
ambas, lo que habitualmente se conoce como
el problema de las relaciones espurias (Lago,
2008: 37; Kiser y Hechter, 1991: 7).

Para despejar la posibilidad de que la in-
fluencia del cosmopolitismo sobre el consumo
politico pudiese estar afectada por relaciones
espurias se considerdé que lo mas convenien-
te era realizar un andlisis de regresion. Ahora
bien, debido a que la variable dependiente, el
consumo politico, era de caracter ordinal, y a

TABLA 4. Resultados del test de Tukey HSD en las dos dimensiones del cosmopolitismo

¢Ha comprado o boicoteado
productos de consumo por razones
politicas, éticas o0 medioambientales?

Lo ha realizado

No lo ha realizado
pero
podria hacerlo

No lo ha realizado
y nunca lo haria

Cosmopolitismo simbdlico-experiencial

Lo ha realizado 1,000

No lo ha realizado pero podria hacerlo 0,000*** 1,000

No lo ha realizado y nunca lo haria 0,000*** 0,000*** 1,000
Cosmopolitismo identitario-cultural

Lo ha realizado 1,000

No lo ha realizado pero podria hacerlo 0,028 1,000

No lo ha realizado y nunca lo haria 0,018 1,000 ns 1,000

*** (p < 0,001); ** (p < 0,01); * (p < 0,05); ns (no significativo).
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que entre las variables dependientes no eran
pocas las que habian sido registradas en es-
calas de caracter ordinal y nominal, no se con-
siderd conveniente la realizacion de los habi-
tuales analisis de regresion lineal (de minimos
cuadrados ordinarios), y se recurrié a la técni-
cade la regresion categorica4. Como variables
independientes se introdujeron la edad, el nivel
de estudios, el tamafio de habitat, la situacién
laboral, el sexo y las dos dimensiones del cos-
mopolitismo previamente identificadas. Varios
fueron los motivos por los que se introdujeron
estas variables. En el caso de la edad y el ni-
vel de estudios se tuvo en cuenta la influencia
sobre el consumo politico que le han atribui-
do diversas investigaciones (Stolle, Hooghe y
Micheletti, 2005; Fraile, Ferrer y Martin, 2007;
Cainzos, 2006). El sexo también fue incluido
aunque la evidencia empirica al respecto es
contradictoria (Micheletti, Follesdal y Stolle,
2003; Micheletti, 2003; Ferrer, Medina y Tor-
cal, 2006). Por ultimo, se incluyo la situacién
laboral y el tamafo de hébitat, habida cuenta
de que investigaciones previas —en este caso
sobre un tipo especifico de consumo politico
como el comercio justo (Llopis Goig, 2008)—
han mostrado una mayor presencia de este
tipo de comportamientos entre la poblacién
activa y residente en grandes ciudades.

Con el analisis de regresion se pretendia
poner a prueba la influencia del cosmopolitis-
mo sobre el consumo politico, toda vez que
se controlaba una serie de variables sobre las
cuales existe evidencia empirica de su efecto
sobre el consumo politico. La hipotesis de
partida era que si el impacto del cosmopoli-
tismo sobre el consumo politico se mantenia

4 La regresién categoérica, conocida también por el
acrénimo CATREG —del inglés categorical regression—
constituye una técnica alternativa al analisis de regre-
sién lineal de minimos cuadrados ordinarios cuando las
variables sobre las que se aplica no son de caracter
métrico, sino ordinal o nominal. Se trata de un procedi-
miento basado en las técnicas de escalamiento éptimo
que asigna valores numéricos a las categorias y permite
obtener una ecuacion de regresion lineal 6ptima para las
variables transformadas (Van der Kooij, 2007).
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cuando se afiadian las variables sociodemo-
graficas mencionadas como variables inde-
pendientes; entonces podrian extraerse, al
menos, dos conclusiones. Por un lado, que
la relacién estadistica entre el cosmopolitis-
mo y el consumo politico no esta causada
por el efecto indirecto de otras variables. Por
otro lado, que el impacto del cosmopolitismo
sobre el consumo politico es robusto y no
desaparece cuando se introducen variables
de caracter sociodemogréfico en el andlisis.

Antes de proceder a la realizacién de los
analisis de regresion se detecto la existencia
de correlacion entre el nivel de estudios y la
dimensioén simbdlico-experiencial del cosmo-
politismo. Aunque esta correlacién no supe-
raba el umbral maximo del 0,8 que la mayor
parte de autores recomienda como criterio a
partir del cual deberia evitarse la inclusién de
la variable en cuestion (Lago, 2008: 90), se de-
cidioé eliminarla del modelo con el fin de evitar
problemas de multicolinealidad. De hecho, la
relacién entre cosmopolitismo y nivel de estu-
dios no constituye ninguna novedad empirica
y ha sido documentada en investigaciones
previas (Calhoun, 2002; Hannerz, 2004). No
obstante, para no dejar fuera del disefio de la
investigacion esta variable se procedi6 a divi-
dir la muestra en tres niveles de estudios, lo
que permitiria obtener un modelo explicativo
para cada una de las tres submuestras (Lago,
2008: 43). Estos tres grupos fueron: la pobla-
cién con estudios hasta primarios (modelo C),
la poblacion con estudios secundarios (mode-
lo D) y la poblacion con estudios universitarios
(modelo E). Previamente se obtuvo un primer
modelo para el conjunto de la poblacién (mo-
delo A) en el que las Unicas variables inde-
pendientes que se introdujeron fueron las dos
dimensiones del cosmopolitismo, y un segundo
modelo calculado también para el conjunto de
la poblacién, en el que junto a las dos dimen-
siones del cosmopolitismo se incluyeron las
diversas variables sociodemograficas a las que
ya se ha hecho alusién (modelo B).

El modelo A (tabla 5) pone de manifies-
to que tanto el cosmopolitismo simbdlico-
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experiencial como el cultural-identitario tie-
nen un efecto significativo sobre el consumo
politico. Ambas variables son significati-
vas (p < 0,01), si bien la primera es la que
explica la practica totalidad de la variacion
del consumo politico, tal y como pone de
manifiesto su indice de Importancia de Pratt,
que alcanza un porcentaje de 97 %S5.

El modelo B (tabla 5) revela que del to-
tal de variables introducidas como indepen-
dientes en la regresion categorica, dos son
significativas al 99% (p < 0,01) y una al 95%
(p < 0,05). Las dos variables que obtienen
una probabilidad mas elevada son, precisa-
mente, los dos componentes del cosmopo-
litismo, mientras que el tamafo del habitat
obtiene unos resultados inferiores. Debe
hacerse notar que la introduccion de las va-
riables sociodemograficas junto a las dos di-
mensiones del cosmopolitismo no supone un
incremento relevante de la R2 corregida del
modelo B que se situa en el 13,2% frente al
11,4% del modelo A, aunque tiene un cierto
efecto sobre el indice de Pratt y el coeficien-
te estandarizado beta del cosmopolitismo
simbdlico-experiencial, cuyas magnitudes
experimentan una reduccion.

El efecto del cosmopolitismo simbdlico-
experiencial sobre el consumo politico se
mantiene elevado cuando, ademas de con-
trolar las variables sociodemograficas, se
neutraliza el efecto del nivel de estudios, tal
y como se ha hecho en los modelos C, Dy E.
Aunque en estos tres modelos la R2 ajustada
se reduce (5,7, 3,8 y 6%, respectivamente),
el componente simbdlico-experiencial sigue
estando plenamente asociado al consumo
politico y constituyendo la Unica variable
independiente con una influencia estadisti-
camente significativa. Esto sucede tanto en
la submuestra con estudios primarios o in-

5 La Importancia de Pratt es un indice que facilita la
interpretacion de las contribuciones de los predictores
significativos de la regresion, ya que la suma de las im-
portancias relativas de todas las variables independien-
tes equivale a cien (Pratt, 1987).
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feriores (modelo C) y en la submuestra con
estudios secundarios (modelo D). En el caso
de la submuestra con estudios universitarios
(modelo E), el cosmopolitismo identitario-
cultural aparece como segunda variable
significativa con un indice de importancia
de Pratt del 21% que complementa al 45%
obtenido por el componente simbdlico-expe-
riencial.

A la vista de estos resultados puede afir-
marse, por tanto, que la relacién entre consu-
mo politico y cosmopolitismo no es espuria
y se mantiene cuando se controla el efecto
de las principales variables sociodemografi-
cas. Estas ultimas no logran contrarrestar el
efecto del cosmopolitismo —especialmente
el simbdlico-experiencial— sobre el consumo
politico que muestra un potencial explicativo
claramente superior.

DiscusiON FINAL

El consumo politico —denominacién con la
que habitualmente se engloban actividades
de participacién politica como la compra o
el boicot de productos de consumo por ra-
zones éticas, politicas y sociales— ha expe-
rimentando un extraordinario aumento de su
importancia cualitativa y cuantitativa duran-
te los ultimos afios (Norris, 2002; Micheletti,
Follesdal y Stolle, 2003; Stolle y Hoogue,
2004; Stolle, Hooghe y Micheletti, 2005;
Inglehart y Welzel, 2006). Aunque la mayor
parte de la investigacion sociolégica a que
ha dado lugar esta modalidad de participa-
cién politica en Espafa se ha centrado en el
analisis de las caracteristicas sociodemo-
graficas de sus practicantes (Ferrer, Medina
y Torcal, 2006; Fraile, Ferrer y Marin, 2007;
Llopis Goig, 2008), existe una creciente
literatura internacional —mas vinculada al
ambito de la Sociologia del Consumo— que
también ha abordado el estudio de las ca-
racteristicas actitudinales de los individuos
que llevan a cabo este tipo de actividades, a
los que habitualmente se atribuye un elevado
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grado de responsabilidad y preocupacion
por los derechos humanos, la justicia so-
cial o el medio ambiente (Rochefort, 1996;
Crocker y Linden, 1998; Ritzer, 2001; Alon-
so, 2005). Dentro de esa area de investi-
gacion, este trabajo ha pretendido mostrar
que los individuos que llevan a cabo activi-
dades de este tipo pueden ser caracteriza-
dos por un elemento mas: el cosmopolitis-
mo, considerado como una disposicion de
apertura al mundo cuya importancia estaria
aumentando en los ultimos afios de modo
paralelo al avance de los procesos de glo-
balizacién de la vida social.

Al abordar el mencionado objetivo, este
trabajo ha pretendido poner a prueba la hi-
potesis de que la disposicion de apertura
generada por el cosmopolitismo podria es-
tar contribuyendo al surgimiento de nuevas
formas de accidn critica o participacion, tal
como ha sugerido en uno de sus trabajos Ulf
Hannerz (1996). En este sentido, aunque ni
la naturaleza exploratoria de esta investiga-
cion ni las técnicas estadisticas a las que se
ha recurrido posibilitan realizar inferencias
de tipo causal —como podria parecer que
sugiere la hipétesis central del trabajo en su
mas estricta literalidad—, el estudio mues-
tra de modo concluyente que la poblacién
espafiola que ha comprado o boicoteado
productos de consumo por razones poli-
ticas, éticas o medioambientales, obtiene
puntuaciones significativamente mas altas
en los dos componentes del cosmopolitismo
previamente identificados por medio de un
analisis de componentes principales catego-
rico: la dimensién simbolica-experiencial y la
dimensioén identitario-cultural. Por altimo, los
andlisis de regresién categoérica con los que
finaliza la exposicion de los resultados de la
investigacion muestran que la relacion entre
el consumo politico y el cosmopolitismo no
esta condicionada por el efecto de variables
de caracter sociodemografico externas a la
hipotesis central.

El estudio pone de manifiesto que el
cosmopolitismo, y de manera especial lo

que aqui se ha considerado como su com-
ponente simbdlico-experiencial, tiene un
efecto estadisticamente significativo sobre
el consumo politico incluso cuando se con-
trola el efecto de las principales variables
sociodemograficas sobre este. De acuerdo
con estos resultados y tal y como se des-
prendia de los planteamientos de Hannerz
(1996) en los que se apoyaba la hipotesis de
partida de esta investigacion, el consumo
politico puede ser considerado, por tanto,
como una de esas nuevas formas de accion
0 participacion politica a cuya génesis po-
dria estar contribuyendo el cosmopolitismo.
Seran necesarias, sin embargo, nuevas y
mas complejas investigaciones de natura-
leza cuantitativa y cualitativa que examinen
el proceso a través del cual opera el cos-
mopolitismo tanto en el consumo politico
como en otras nuevas formas de participa-
cion politica.
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